
﹁
在
庫
デ

タ
中
継
サ

ビ
ス
﹂本
稼
働

書
店

店
舗
の
在
庫
Ｄ
提
供

インテージテ
クノスフィア販

売
機
会
の
逸
失
防
ぐ

会
員
出
版
社

社

　
イ
ン
テ

ジ
テ
ク
ノ
ス
フ

ア
は
こ
の
ほ
ど
書
店
の
在
庫
情
報
を
出
版
社
と
共
有
す
る﹁
在
庫
デ

タ
中
継
サ

ビ
ス
﹂

を
本
格
的
に
稼
働

出
版
社
へ
の
促
進
に
本
腰
を
入
れ
始
め
た

書
店
３
法
人
・
約
１
８
０
店
舗
の
店
頭
在
庫
デ

タ
を
提

供
す
る
こ
と
で

出
版
社
は
書
店
に
売
れ
筋
商
品
な
ど
の
欠
本
補
充
提
案
が
で
き
る

販
売
機
会
ロ
ス
を
な
く
し
て
増
売
に

繋
げ
る

学
研
プ
ラ
ス
と
の
実
証
実
験
を
終
え
た
イ
ン
テ

ジ
テ
ク
ノ
ス
フ

ア
は
今
後

１
０
０
０
店
舗
を
目
標
に
参
加

書
店
を
拡
大
し

汎
用
サ

ビ
ス
化
し
て
他
の
出
版
社
に
も
利
用
を
呼
び
か
け
て
い
く


河村副部長

　
イ
ン
テ

ジ
テ
ク
ノ
ス
フ


ア
は

書
店
の
Ｐ
Ｏ
Ｓ
販

売
デ

タ
を
中
継
す
る
サ


ビ
ス
﹁
Ｈ
Ｉ

Ｎ
Ｅ
Ｔ
﹂を


年
以
上
に
わ
た
り
展
開


会
員
出
版
社
が
日
次
で
約
３

０
０
０
店
舗

月
次
で
約
５

０
０
０
店
舗
の
販
売
実
績
を

確
認
で
き
る


　
ま
た

同
社
で
は
ウ

ブ

受
発
注
サ

ビ
ス
﹁
Ｂ
ｏ
ｏ

ｋ
イ
ン
タ
ラ
ク
テ

ブ
﹂
を

通
じ
て

書
店
の
オ
ン
ラ
イ

ン
注
文
を
中
継
す
る
な
ど


出
版
社
と
書
店
の
情
流
を
担

う


　
会
員
出
版
社
は
現
在



社

書
店
営
業
が
制
約
さ
れ

る
コ
ロ
ナ
禍

こ
の
１
年
余

で
会
員
社
は
約
１
・
５
倍
に

拡
大
し
て
い
る


　
﹁
今
後

コ
ロ
ナ
が
収
束

し
て
も

以
前
の
よ
う
な
状

況
に
は
戻
ら
な
い
の
で
は
﹂

と
い
う
業
界
関
係
者
の
声
が

高
ま
る
な
か

書
店
棚
の
メ

ン
テ
ナ
ン
ス
を
懸
念
す
る
出

版
社
は
多
い

﹁
在
庫
デ


タ
中
継
サ

ビ
ス
﹂
は


﹁
出
版
営
業
Ｄ
Ｘ
﹂
の
一
つ

と
し
て
開
発
さ
れ
た


　
出
版
社
が
今
後

書
店
訪

問
で
き
な
く
て
も

店
頭
状

況
を
把
握
し
て

﹁
イ
チ
押

し
の
新
刊
﹂
や
﹁
売
れ
筋
﹂

﹁
定
番
商
品
﹂
な
ど
の
欠
本

状
況
が
分
か
り

追
加
・
補

充
を
提
案
で
き
る
基
盤
を
つ

く

た


　
個
別
出
版
社
に
在
庫
デ


タ
を
開
示
す
る
書
店
は

紀

伊
國
屋
書
店

明
屋
書
店


Ｗ
Ａ
Ｙ
の
３
法
人

今
後


主
要
チ


ン
書
店
も
参
画

す
る
予
定
が
あ
る
と
い
う


　
　
　
　
◇

　
学
研
プ
ラ
ス
は
昨
年
末
か

ら
同
サ

ビ
ス
の
テ
ス
ト
を

開
始

今
年
３
月
か
ら
明
屋

書
店
９
店
舗
の
在
庫
情
報
を

も
と
に
追
加
・
補
充
提
案
を

始
め
た

同
５
月
に
は
全


店
舗
に
拡
大
し
て
い
る


　
明
屋
書
店
が
提
供
す
る
商

品
デ

タ
は

学
研
プ
ラ
ス

が
発
売
す
る
学
参
児
童
書


実
用
書

学
校
の
先
生
向
け

の
本
な
ど
全
ジ

ン
ル
ダ

イ
ヤ
モ
ン
ド
・
ビ

グ
社
か

ら
移
管
さ
れ
た﹁
地
球
の
歩

き
方
﹂も
対
象
に
し
て
い
る


　
と
く
に
学
参
・
ド
リ
ル
分

野
で
は

季
節
ご
と
に
変
化

す
る
全
国
の
販
売
動
向
と
書

店
在
庫
を
照
ら
し
合
わ
せ

て

き
め
細
か
く
作
業
し
て

い
る


　
出
版
事
業
部
の
河
村
達
哉

副
部
長
は

﹁
そ
の
売
上
効

果
は

在
庫
を
入
れ
替
え
て

か
ら
数
カ
月
後
に
出
て
く
る

も
の
で
す

い
ま
は
２
学
期

に
向
け
た
半
歩
先
の
品
揃
え

を
考
え
て
い
ま
す
﹂と
話
す


学
研
グ
ル

プ
の
文
理
に
つ

い
て
も

同
サ

ビ
ス
を
導

入
す
る
か
検
討
中
と
い
う


　
な
お

出
版
社
が
負
担
す

る
費
用
は
流
通
量
に
応
じ
て

要
相
談

出
版
社
が
利
用
し

や
す
い
価
格
体
系
を
整
備
す

る
と
い
う


　
問
合
せ
は
メ

ル
pub

pos-sales@intage.com



イ
ン
テ

ジ
テ
ク
ノ
ス
フ


イ
ア
の
田
中
明
生
氏
ま
で


　
　
　︵
関
連
記
事
は
別
掲
︶
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